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ชุดความรู้

กลไกการลดก ๊าซเร ือนกระจก

GHG MITIGATION MECHANISMS



1. “คาร์บอนฟุตพรินต์” คืออะไร

            คาร์บอนฟุตพรินต์ (Carbon Footprint) หรืออาจเรียกว่า ร่องรอยคาร์บอน (Office of the Royal Society,

https://shorturl.at/sRYDE) คือ ปริมาณก๊าซเรือนกระจก (Green House Gas: GHG) ท่ีปล่อยออกมาจากกิจกรรมของ

มนุษย์ องค์กร และผลิตภัณฑ์แต่ละหน่วยตลอดวัฏจักรชีวิตของผลิตภัณฑ์น้ัน โดยวัดเป็นหน่วย กรัม กิโลกรัม หรือตัน

ของ “คาร์บอนไดออกไซด์เทียบเท่า” “CO2eq”หรือ “CO2e”  (TGO, https://tinyurl.com/2a86wxmj) เพ่ือแสดงปริมาณ

ผลกระทบต่อภาวะโลกร้อนของก๊าซเรือนกระจกชนิดต่าง ๆ กัน เช่น มีเทน (CH ) หรือ ไนตรัสออกไซด์ (N O) โดยเทียบเคียง

กับผลกระทบท่ีเกิดจากปริมาณก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ (CO ) เพ่ือให้นํามาคํานวณและเปรียบเทียบผลกระทบได้ง่ายข้ึน
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           การวัดและประเมินค่าคาร์บอนฟุตพรินต์ได้อย่างมีประสิทธิภาพ จําเป็นต้องเข้าใจ กระบวนการดําเนินงานหรือ

กระบวนการผลิต ขององค์กร ผลิตภัณฑ์ หรือกิจกรรม และจะต้องเข้าใจถึง ประเภทของก๊าซเรือนกระจกแต่ละชนิดท่ีปล่อย

ออกมาจากกระบวนการเหล่าน้ันก่อน โดยทําได้ในระดับต่าง ๆ กัน ข้ึนอยู่กับลักษณะของธุรกิจและจุดมุ่งหมายในการนําไป

ใช้ เช่น ลดต้นทุนดําเนินการ เพ่ิมศักยภาพในการแข่งขันท้ังในเชิงการผลิตและการทําตลาด สามารถเช่ือมโยงผลประเมิน

คาร์บอนฟุตพรินต์กับบริษัทท่ีเป็นคู่ค้า

           แม้ประเทศไทยจะไม่ใช่ประเทศอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ แต่เรากลับติดอันดับท่ี 24 จาก 221 ประเทศ ในฐานะ

ผู้ปล่อยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ (CO ) มากท่ีสุด ในปี พ.ศ. 2566 ด้วยปริมาณกว่า 264 ล้านตัน จากปริมาณรวมท่ัวโลก

กว่า 37,700 ล้านตัน ซ่ึงน่ีมิใช่เป็นเพียงตัวเลข แต่คือสัญญาณว่า “เราทุกคน” ล้วนมีส่วนร่วมก่อให้เกิดปัญหาโลกร้อน

มากกว่าท่ีเคยคิด (Global Carbon Atlas, https://tinyurl.com/4tt22kv7)

2

           การเร่งลดปริมาณการปล่อยก๊าซเรือนกระจก คือเส้นทางท่ีทุกประเทศให้ความสําคัญอย่างจริงจัง โดยพยายาม

พัฒนากลไกต่าง ๆ เพ่ือผลักดันให้ทุกภาคส่วนต้องมีส่วนร่วม ท้ังระดับชาติ ท้องถ่ิน องค์กร ไปจนถึงระดับบุคคล โดยใช้

เคร่ืองมือสําคัญในการวัดประเมินคือ “คาร์บอนฟุตพรินต์” เพ่ืออ้างอิงปริมาณการปล่อยก๊าซเรือนกระจก ซ่ึงจะส่งผล

โดยตรงต่อต้นทุน ความได้เปรียบทางการค้า โอกาสอยู่รอดและเติบโตได้อย่างเข้มแข็งในเศรษฐกิจยุคใหม่
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https://tinyurl.com/4tt22kv7


2. ทําไม คาร์บอนฟุตพรินต์จึงสําคัญ! ผลกระทบจากท่ัวโลก

กฎหมาย ข้อบังคับ สาระหลัก ธุรกิจท่ีได้รับ
ผลกระทบสูง ปีท่ีเร่ิมบังคับใช้

ระดับสากล

EU CBAM
กลไกการปรับราคาคาร์บอน
ก่อนข้ามพรมแดนของ
สหภาพยุโรป

รายงานการปล่อย GHG
(MRV) + ค่าธรรมเนียม
คาร์บอน

เหล็ก อะลูมิเนียม ซีเมนต์
ไฟฟ้า ปุ๋ย ไฮโดรเจน
พลาสติกเคมีภัณฑ์

พ.ศ.2566 -2568
(เร่ิมรายงาน)
พ.ศ.2569-2577
(รายงาน + ต้องซ้ือ
CBAM certificates)
พ.ศ.2578
(บังคับใช้เต็มรูปแบบ) 
(nstda,https://tinyurl.co
m/29b6jref)

US CBAM
กลไกการปรับราคาคาร์บอน
ก่อนข้ามพรมแดนของ
สหรัฐอเมริกา

รายงานการปล่อย GHG
(MRV) + ค่าธรรมเนียม
คาร์บอน
  

เหล็ก อะลูมิเนียม ซีเมนต์
ปิโตรเลียม ปิโตรเคมี ปุ๋ย
ไฮโดรเจน กระจก กระดาษ
เอทานอล และ Adipic Acid

พ.ศ.2569 (คาดการณ์)
(congress,https://tinyurl.
com/58aer7ax)
  

CORSIA
การบินระหว่างประเทศ

รายงานการปล่อย GHG +
การชดเชยคาร์บอน

ธุรกิจสายการบิน
(เท่ียวบินระหว่างประเทศ)
  

พ.ศ.2567 (สมัครใจ)
พ.ศ.2570 (บังคับ)
(krungsri,https://tinyurl.c
om/ysk7v6sr)

ประเทศไทย

Carbon Tax
ภาษีคาร์บอน

การเก็บภาษีคาร์บอนจาก
สินค้า
  

พลังงาน ขนส่ง ยานยนต์
กลุ่มสินค้าส่งออกท่ีอยู่ภาย
ใต้ CBAM

บังคับใช้ในสินค้าน้ํามันและ
ผลิตภัณฑ์น้ํามัน พ.ศ.2568
(excise,lawelcs.excise.go.
th/api/api/pdfviewer/6322)

           กฎหมายและระเบียบข้อบังคับใหม่ ๆ ท่ีทยอยประกาศออกมาบังคับใช้ท้ังระดับสากลและในประเทศไทย ส่งผลให้การ

ประเมินคาร์บอนฟุตพรินต์เป็นเร่ืองท่ีต้องทํา เน่ืองจากเป็นแรงผลักท่ีเก่ียวโยงโดยตรงถึงความสามารถในการแข่งขันทาง

ธุรกิจ ท้ังในด้านต้นทุน ภาพลักษณ์แบรนด์ และโอกาสทางธุรกิจ
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กฎระเบียบด้านคาร์บอนของต่างประเทศและไทยท่ีส่งผลกระทบต่อธุรกิจในระยะใกล้



กฎหมาย ข้อบังคับ สาระหลัก ธุรกิจท่ีได้รับ
ผลกระทบสูง ปีท่ีเร่ิมบังคับใช้

ประเทศไทย

Climate Change Act
พ.ร.บ. การเปล่ียนแปลง
สภาพภูมิอากาศ

การจัดต้ังระบบกลไกราคา
คาร์บอน + การรายงาน
คาร์บอนฟุตพรินต์
  

อุตสาหกรรมการผลิต
พลังงาน ขนส่ง กลุ่มปล่อย
คาร์บอนสูงอ่ืน ๆ
  

พ.ศ. 2569-2570
(คาดการณ์)
(DCCE,https://www.dcce.
go.th/datacenter/3350/)

Thailand Taxonomy
มาตรฐานกลางท่ีใช้อ้างอิง
การจําแนกและจัดกลุ่ม
กิจกรรมทางเศรษฐกิจท่ีเป็น
มิตรต่อส่ิงแวดล้อมของไทย

การจัดกลุ่มกิจกรรมทาง
เศรษฐกิจตามความเป็นมิตร
ต่อส่ิงแวดล้อม 3 ระดับ
ยกเว้นภาคเกษตรท่ีใช้รูป
แบบ Practice-based
(ภาคสมัครใจ)

ระยะ 1 (Phase 1):
2 ภาค -พลังงาน ขนส่ง
ระยะ 2 (Phase 2):
4 ภาค - เกษตร 
ก่อสร้างและอสังหาริมทรัพย์
อุตสาหกรรมการผลิต
การจัดการของเสีย

ระยะ 1: พ.ศ. 2566 
ระยะ 2: พ.ศ. 2568  
(bot,https://tinyurl.com/
mrxrsbxx)

SET ESG
การย่ืนแบบแสดงรายการ
ข้อมูลการเสนอขาย
หลักทรัพย์และแบบแสดง
รายการข้อมูลประจําปี

การเปิดเผยข้อมูลท่ี
เก่ียวข้องกับการจัดทํา
คาร์บอนฟุตพรินต์ของ
องค์กรและของผลิตภัณฑ์
ตามนโยบายและแนวทาง
กํากับดูแลกิจการเพ่ือ
ความย่ังยืน

บริษัทจดทะเบียนใน
ตลาดหลักทรัพย์
ธนาคาร สถาบันการเงิน

บังคับใช้ 1 ม.ค. 2567
(sec
Thailand,https://publish.
sec.or.th/nrs/9982s.pdf)
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ประเภท/ระดับ ตัวอย่างกิจกรรม กลุ่มธุรกิจ/
องค์กรท่ีใช้ประโยชน์ ประโยชน์เชิงธุรกิจ

องค์กร
Organization

การใช้พลังงาน กระบวนการ
ผลิต การขนส่ง

โรงงาน บริษัทขนส่ง
สํานักงาน ธุรกิจ สถาบัน
การศึกษา สถานพยาบาล

ลดต้นทุน
เตรียมพร้อมต่อเกณฑ์
มาตรฐาน
(TGO,https://tinyurl.com/
2a86wxmj)

ผลิตภัณฑ์
Product

การได้มาซ่ึงวัตถุดิบ
กระบวนการผลิต การขนส่ง
การใช้งาน การกําจัดของเสีย

ผู้ผลิตสินค้า อุตสาหกรรม
บรรจุภัณฑ์

ลดต้นทุน สร้างจุดขาย
เพ่ิมความน่าเช่ือถือ
(TGO,https://tinyurl.com/
4fzbewr4)

งานอีเวนต์
Event

การจัดสถานท่ี กิจกรรม
การเดินทาง

ธุรกิจ MICE งานประชุม
งานสัมมนา

ลดต้นทุน ลดของเสีย รับผิด
ชอบต่อสังคม
(TGO,https://tinyurl.com/
4f7nsxxj)

บริการ
Service

การใช้ไฟฟ้า การเดินทาง
การให้บริการ การจัดการ
ของเสีย

โรงแรม ท่ีพัก ร้านอาหาร
การท่องเท่ียว

ลดต้นทุน ยกระดับ
มาตรฐานบริการ เพ่ิมความ
พึงพอใจให้ลูกค้า
(TGO,https://tinyurl.com/
4fzbewr4)

บุคคล
Individual

การใช้ไฟฟ้า การเดินทาง
การบริโภคอาหาร

สินค้าอุปโภคบริโภค อาหาร
และเคร่ืองด่ืม เคร่ืองแต่งกาย

เข้าใจและสามารถตอบสนอง
ต่อพฤติกรรมผู้บริโภค
(mnre,https://tinyurl.com
/566s9yh7)

3. “ประเภทคาร์บอนฟุตพรินต์” ท่ีต้องรู้จัก
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ประเภทหรือระดับของคาร์บอนฟุตพรินต์

            คาร์บอนฟุตพรินต์เปรียบเสมือน “แผนท่ีเส้นทาง” ท่ีสามารถบ่งช้ีให้เห็นได้ชัดว่า กิจกรรมใดในธุรกิจ ท่ีปล่อยก๊าซ

คาร์บอนเป็นปริมาณมากท่ีสุด และควรต้องเร่งลดลงให้ได้ก่อน 

           การเลือกประเภทหรือระดับของคาร์บอนฟุตพรินต์ท่ีจะนํามาประเมินให้เหมาะสมกับธุรกิจ ถือว่าเป็นจุดเร่ิมต้นท่ีสําคัญ

โดยท่ัวไป สามารถทําความเข้าใจคาร์บอนฟุตพรินต์ได้เป็น 5 ประเภท

            ด้วยเหตุท่ีธุรกิจไม่อาจมองข้ามผลกระทบจากกติกาใหม่ ๆ ของโลก ซ่ึงกดดันให้มุ่งเป้าลดปริมาณการปล่อยก๊าซ

เรือนกระจก การทําความเข้าใจคาร์บอนฟุตพรินต์ประเภทต่าง ๆ อย่างแจ่มแจ้ง จะทําให้องค์กรทุกประเภท โดยเฉพาะอย่างย่ิง

ภาคธุรกิจสามารถเลือกดําเนินการ เพ่ือเตรียมความพร้อมได้อย่างเหมาะสมต้ังแต่ต้น



4. “ประเมิน” คาร์บอนฟุตพรินต์ ปักหลักเพ่ือลดการปล่อย GHG
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           การประเมินคาร์บอนฟุตพรินต์ในวันน้ีไม่ใช่ “ทางเลือก” สําหรับองค์กรอีกต่อไป แต่คือ “ความจําเป็น” ท่ีทุกธุรกิจ

ท้ังขนาดใหญ่และเล็ก ซ่ึงเม่ือผูกพันอยู่ในห่วงโซ่อุปทานเดียวกัน จะต้องจับมือกันให้แน่นเพ่ือเผชิญสถานการณ์อย่าง

สร้างสรรค์ โดยจะต้องสามารถกําหนดแนวทางดําเนินการท่ีเหมาะสมในการลดคาร์บอนฟุตพรินต์ประเภทต่าง ๆ ท่ีเก่ียวข้อง

กับองค์กร ซ่ึงน่ันก็คือ การลดปริมาณการปล่อยก๊าซเรือนกระจก หรือ GHG โดยรวมท้ังหมด

           ภารกิจเพ่ือเตรียมความพร้อมสําหรับธุรกิจ ครอบคลุมกรอบดําเนินการอย่างกว้าง ๆ ดังน้ี

           1) การประเมินและรายงานคาร์บอนฟุตพรินต์

           การประเมินคาร์บอนฟุตพรินต์ เป็นจุดเร่ิมต้นของการจัดการก๊าซเรือนกระจกอย่างมีประสิทธิภาพ โดยเป็นเคร่ืองมือ

ท่ีช่วยบ่งช้ีให้องค์กรธุรกิจเอง รวมถึงผู้มีส่วนได้ส่วนเสียท่ีเก่ียวข้อง เช่น คู่ค้า ลูกค้า หน่วยงานรัฐ สามารถประจักษ์ได้อย่าง

เป็นรูปธรรมว่า ธุรกิจปล่อยคาร์บอนจากกิจกรรมใดบ้าง แต่ละกิจกรรมมีปริมาณการปล่อยมากน้อยเพียงใด เพ่ือกําหนด

จุดท่ีควรปรับปรุงได้อย่างแม่นยํา โดยสามารถยึดมาตรฐานการจําแนกประเภท วิธีการรวบรวมข้อมูล และวิธีการรายงานผล

แนวทางการเตรียมความพร้อมของธุรกิจเพ่ือ “ความย่ังยืน”

           การกําหนดจุดเวลาเร่ิมต้นของการประเมิน (Baseline Assessment)

และเป้าหมาย เป็นการประเมินคาร์บอนฟุตพรินต์ประเภทใด ๆ ในช่วงเร่ิมต้นของแผน

งาน เพ่ือใช้เป็นข้อมูลอ้างอิงสําหรับเปรียบเทียบและติดตามความก้าวหน้าในภายหลัง

เช่น อาจประเมินรอบต่อไปใน 1 ปีข้างหน้า

          การลงมือวัดประเมินคาร์บอนฟุตพรินต์ 

โดยเก็บรวบรวมข้อมูล และนํามาวิเคราะห์ ซ่ึงต้องอาศัยเคร่ืองมือ

หรือซอฟต์แวร์คอมพิวเตอร์เพ่ือช่วยในการบันทึก คํานวณ 

และวิเคราะห์ตามเกณฑ์มาตรฐานท่ีกําหนดของประเทศไทย

ซ่ึงรับผิดชอบโดยองค์การบริหารจัดการก๊าซเรือนกระจก หรือ อบก.

หรืออาจใช้เคร่ืองมืออ่ืนใดท่ีตอบโจทย์เฉพาะสําหรับอุตสาหกรรม

           การรายงานผลการประเมินคาร์บอนฟุตพรินต์

จัดทํารายงานตามรูปแบบท่ีต้องการอ้างอิงเป็นมาตรฐาน

โดยองค์กรในประเทศไทยจะดําเนินการตามแนวทางของ

อบก.เป็นหลัก
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                2) การจัดการคาร์บอนฟุตพรินต์

                เพ่ือลดปริมาณการปล่อยคาร์บอน การจัดการคาร์บอนฟุตพรินต์ ไม่ใช่เพียงการทําตามเกณฑ์ข้ันต่ําของ

กฎหมายหรือข้อบังคับเท่าน้ัน แต่คือการวางแผนและดําเนินการอย่างแยบยล เพ่ือให้สามารถลดปริมาณการปล่อยก๊าซเรือน

กระจกได้มากท่ีสุด ด้วยต้นทุนท่ีต่ําและการใช้ทรัพยากรท่ีน้อยกว่า ซ่ึงหากสามารถทําได้อย่างมีประสิทธิภาพมากพอ ก็เป็น

ข้อได้เปรียบ น่ันคือ ช่วยให้ธุรกิจปรับตัวได้ทัน ลดความเส่ียงจากค่าปรับหรือมาตรการกีดกันทางการค้า ลดต้นทุนได้มากข้ึน

และเพ่ิมโอกาสเข้าถึงตลาดใหม่ ๆ ท่ีผู้บริโภคมีแนวโน้มให้ความสําคัญกับความย่ังยืนของส่ิงแวดล้อมเพ่ิมสูงข้ึน

                3) การใช้นวัตกรรมและเทคโนโลยีเป็นแรงส่ง เพ่ือสนับสนุนการเปล่ียนผ่าน

                 ท่ามกลางตัวเลือกทางเทคโนโลยีท่ีก้าวหน้าและหลากหลาย หากสามารถนํามาใช้ให้สอดคล้องกับกิจกรรมจัดการ

ก๊าซเรือนกระจกแต่ละส่วน ก็จะเป็นแรงส่งท่ีสําคัญสําหรับองค์กรธุรกิจ  อย่างเช่น เทคโนโลยีพลังงานหมุนเวียน ระบบ

ประหยัดพลังงานอัจฉริยะ ระบบขนส่งท่ีปล่อยคาร์บอนต่ํา การจัดการของเสียตามแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน เทคโนโลยี

ดิจิทัลและปัญญาประดิษฐ์ (AI) 

                 นอกจากน้ี ยังมีเทคโนโลยีดักจับและกักเก็บคาร์บอน (Carbon Capture and Storage: CCS)  ท่ีสามารถดักจับ

ก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ไปกักเก็บไว้ใต้ดิน หรือนําไปใช้ในอุตสาหกรรมอ่ืน แต่ยังมีต้นทุนท่ีสูงมาก หากในอนาคตมีการ

สนับสนุนโครงสร้างพ้ืนฐานและนโยบายจากภาครัฐ เทคโนโลยีน้ีอาจกลายเป็น “หัวใจ” ของภาคธุรกิจหรือภาคอุตสาหกรรม

ขนาดใหญ่ท่ีต้องการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกอย่างจริงจัง 

                การสร้างความผูกพันอย่างมีส่วนร่วมกับ

ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย (Stakeholder Engagement)

เป็นปัจจัยแห่งความสําเร็จท่ีมีอิทธิพลต่อทุกกระบวนการ

ท้ังการร่วมมือจากทีมด้านความย่ังยืน พนักงานฝ่าย

ผลิต การเงิน ฯลฯ และทุกกลุ่มท่ีเก่ียวข้องจากภายนอก

เช่น ผู้ป้อนวัตถุดิบ ผู้จัดจําหน่าย ฯลฯ ท่ีจะต้องพร้อมให้

ข้อมูลอย่างเป็นระบบ และเข้าใจความเช่ือมโยงกันของทุก

กลไกในการดําเนินงาน

                การบ่งช้ีโอกาสเพ่ือลดการปล่อยคาร์บอน

ผลการรายงานคาร์บอนฟุตพรินต์ช่วยให้ประเมินโดยเทียบได้

ว่า แต่ละส่วนในกระบวนการมีปริมาณการปล่อยท่ีต่างกัน

จุดน้ีจะทําให้สามารถประเมินภาวะท่ีต้องจัดการเร่งด่วน

รวมถึงช่วยช้ีแนะแนวทางจัดการด้วยกลยุทธ์ท่ีแตกต่างกันไป

เช่น เน้นลดการใช้พลังงาน เปล่ียนคุณสมบัติของวัตถุดิบ ฯลฯ



   เครื่องมือ-
เทคโนโลยี

   

   สมรรถนะ-ประโยชน์
   

   ตัวอย่างการใช้งาน
   

เทคนิค Data
Mining & Data
Analytics

ช่วยคํานวณและประเมินค่าคาร์บอนฟุตพรินต์
รวมถึงประเมินผลกระทบส่ิงแวดล้อมและ
เศรษฐศาสตร์

ใช้ฐานข้อมูล Thai National LCI สําหรับประเมิน
วัฏจักรชีวิตผลิตภัณฑ์
(nstda, https://tinyurl.com/3tfvc9sm)

แพลตฟอร์มดิจิทัล รวบรวม จัดเก็บ วิเคราะห์ และแสดงผลข้อมูล
คาร์บอนฟุตพรินต์จากหลากหลายแหล่ง และ
ช่วยจัดการข้อมูลขนาดใหญ่

Acamp แพลตฟอร์มคํานวณค่าคาร์บอน
ฟุตพรินต์ขององค์กรแบบอัตโนมัติ
(nstda, https://tinyurl.com/4mwams2f)

เทคโนโลยี AI วิเคราะห์รูปแบบซับซ้อน สร้างรายงานอัตโนมัติ AI รายงานคาร์บอนฟุตพรินต์  เพ่ือ 
Climate Finance สําหรับ SMEs ไทย
(bds, https://tinyurl.com/ycyrahm3)
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           จากกฎหมายท่ีจะเร่ิมบังคับใช้ และค่านิยมของผู้บริโภคท่ีให้ความสําคัญกับความย่ังยืนมากข้ึนอย่างมีนัยสําคัญ

องค์กรท่ีเร่ิมปรับตัวก่อนจะได้เปรียบ ท้ังการลดต้นทุน และสร้างความน่าเช่ือถือ ในขณะเดียวกันเทคโนโลยีใหม่ ๆ เช่น AI

แพลตฟอร์มดิจิทัล หรือเทคโนโลยีดักจับและกักเก็บคาร์บอน (Carbon Capture Utilization and Storage: CCUS) ก็ช่วย

ให้การจัดการคาร์บอนเป็นเร่ืองท่ีไม่ยากจนเกินไป รวมถึงช่วยให้การประเมินคาร์บอนฟุตพรินต์เป็นเร่ืองท่ีแม่นยํา รวดเร็ว

และใช้งานได้จริง ธุรกิจท่ีเข้าใจแนวโน้มการเปล่ียนแปลงน้ีและปรับตัวได้ทันก็จะสามารถสร้างโอกาสใหม่และความได้เปรียบใน

ระยะยาวได้

เทคโนโลยี: ตัวช่วยเปล่ียนเกมบนเวทีคาร์บอนฟุตพรินต์

ตัวอย่างเคร่ืองมือและเทคโนโลยี เพ่ือช่วยประเมิน วิเคราะห์ และรายงานคาร์บอนฟุตพรินต์

            ท้ังน้ี การใช้เทคโนโลยีต้องคํานึงถึงความพร้อมขององค์กรเสมอ โดยเฉพาะอย่างย่ิงการลงทุนในนวัตกรรม

เพ่ือลดคาร์บอน เช่น แผงโซลาร์ เคร่ืองจักรประหยัดพลังงาน นอกจากน้ี ต้องม่ันใจว่ากระบวนการใด ๆ ท่ีจะปรับเปล่ียนน้ัน

จะสามารถบรรลุสู่เป้าหมายการลดปริมาณการปล่อยคาร์บอนได้อย่างคุ้มค่า



การประเมิน มาตรฐานการวัดคุณภาพ ขอบเขตการประเมิน

คาร์บอนฟุตพรินต์ผลิตภัณฑ์ ISO 14067 การวัดคาร์บอนฟุตพรินต์ของ
ผลิตภัณฑ์

คาร์บอนฟุตพรินต์องค์กร

ISO 14064 การรายงานและตรวจสอบ
ก๊าซเรือนกระจก

GHG protocol กรอบแนวทางการรายงานก๊าซเรือน
กระจกระดับองค์กร

ตอน 2:  คาร์บอนฟุตพรินต์ CARBON FOOTPRINT
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                การจัดทําคาร์บอนฟุตพรินต์มีรากฐานจากมาตรฐานการวัดคุณภาพระดับโลก เช่น GHG Protocol และ ISO

ท่ีช่วยให้การวัดผลและรายงานสามารถนําไปเทียบเคียงระดับสากลได้

(Carbon Markets Club, https://tinyurl.com/mu7udpc2)

                 เม่ือฝ่ายบริหารองค์กรได้เล็งเห็นถึงความสําคัญและพร้อมตัดสินใจเดินหน้าใช้คาร์บอนฟุตพรินต์เป็นบรรทัดฐาน

เพ่ือพัฒนากระบวนการและเทคนิคเพ่ือลดปริมาณการปล่อยก๊าซเรือนกระจกแล้ว ยังควรต้องให้ความสําคัญกับประเด็น

ต่าง ๆ ในกระบวนการประเมินคาร์บอนฟุตพรินต์ ไม่ว่าจะเป็นระดับองค์กรหรือระดับผลิตภัณฑ์ อาทิ

คาร์บอนฟุตพรินต์ กับ มาตรฐานการวัดคุณภาพตามระบบ ISO

ประเด็นท่ีต้องพิจารณา เพ่ือใช้เคร่ืองมือคาร์บอนฟุตพรินต์อย่างทรงคุณค่า

เปรียบเทียบการประเมินคาร์บอนกับมาตรฐานสากล

           ความถูกต้องและความสมบูรณ์ของข้อมูล  ต้องม่ันใจว่าองค์กรสามารถ

บ่งช้ีแหล่งการปล่อยท่ีเจาะจง เพ่ือให้ได้ข้อมูลอย่างถูกต้อง มีความแน่นอน ชัดเจน

(Accuracy and Completeness) ภายในห้วงระยะเวลาท่ีต่อเน่ืองยาวนาน

เพ่ือรับประกันได้ว่าการติดตามและการรายงาน (Tracking and Reporting)

จะครอบคลุมครบถ้วนตรงกันทุกคร้ัง และมีความหมายในการนําไปใช้

           การปฏิบัติตามข้อกําหนด เช่น กฎหมาย ข้อบังคับ

ด้านมาตรฐานส่ิงแวดล้อม ซ่ึงเป็น Regulatory

Compliance สําหรับธุรกิจในมิติต่าง ๆ เช่น ISO 14064,

GHG Protocol, พ.ร.บ.การเปล่ียนแปลงสภาพภูมิอากาศ

https://tinyurl.com/mu7udpc2


สรุป: “คาร์บอนฟุตพรินต์” เพ่ือธุรกิจก้าวหน้าและย่ังยืนระยะยาว

           การบูรณาการกับกลยุทธ์ธุรกิจอย่างเป็นหน่ึงเดียวกัน 

ฝ่ายบริหารต้องผลักดันให้ท้ังองคาพยพของธุรกิจสามารถบูรณาการ

เร่ืองคาร์บอนฟุตพรินต์กับกระบวนการดําเนินงานหลัก การพัฒนา

นวัตกรรม และแผนงานระยะยาวของกิจการ

           ความเก่ียวพันกับต้นทุน โดยต้องเข้าใจและยอมรับว่า 

การใช้เคร่ืองมือคาร์บอนฟุตพรินต์ส่งผลทางการเงิน ท้ังท่ีเกิดจากการ

วัดประเมิน การรายงาน และการนําวิธีการหรือการออกแบบกิจกรรม

ลดการปล่อยต่าง ๆ มาใช้ อย่างเช่นการลงทุนด้านเทคโนโลยีพลังงาน

สะอาด การปรับปรุงกระบวนการผลิต

           การต้ังเป้าหมายท่ีสอดคล้องกับสถานการณ์จริง 

โดยกําหนดเป้าหมายการลดคาร์บอนฟุตพรินต์ท่ีตอบสนองต่อ

เป้าต่าง ๆ ท่ีองค์กรต้องเก่ียวข้องด้วย ซ่ึงอาจเป็นระดับสากล

อย่างเช่น ความตกลงปารีส (The Paris Agreement) หรือระดับ

ประเทศ คือ พ.ร.บ.การเปล่ียนแปลงสภาพภูมิอากาศ

ตอน 2:  คาร์บอนฟุตพรินต์ CARBON FOOTPRINT

PAGE 10 สถาบันวิทยาการ เศรษฐกิจหมุน เ วียนเ พ่ือ ผู้ประกอบการและ ผู้บ ริ โภค
มหาวิทยาลัยหอการค้า ไทย

ชุดความรู้  GHG MITIGATION MECHANISMS กลไกการลดก๊าซเรือนกระจก

           สําหรับผู้บริโภครายบุคคล การวัดประเมินคาร์บอนฟุตพรินต์ของตนเองด้วยสํานึกรับผิดชอบส่วนตัวน้ัน นอกจาก

จะเป็นเคร่ืองตอกย้ําเพ่ือปรับแนวทางการดํารงชีวิต ซ่ึงเป็นกลไกการปรับตัว (Adaptation Mechanism) แล้ว ยังอาจ

เช่ือมโยงกับการประเมินคาร์บอนฟุตพรินต์ขององค์กรท่ีตนเก่ียวข้องด้วย เช่น การเดินทาง การบริโภค

           ย่ิงกว่าโอกาสสําหรับธุรกิจ ท่ีจะเผชิญกับสถานการณ์บีบค้ันจากกฎระเบียบด้านการลดปริมาณการปล่อยก๊าซเรือน

กระจกได้อย่างม่ันใจ การใช้เคร่ืองมือคาร์บอนฟุตพรินต์ยังส่งผลลัพธ์ท่ีเป็นคุณค่าระยะยาว ซ่ึงผู้บริหารองค์กร โดยเฉพาะ

อย่างย่ิงในภาคธุรกิจท่ีจําเป็นต้องเล็งเห็นและกระตือรือร้นย่ิงข้ึน น่ันก็คือ การแสดงให้ผู้บริโภค ชุมชนการลงทุน คู่ค้า

และสังคมโดยรวม ได้รับรู้และม่ันใจในความรับผิดชอบด้านส่ิงแวดล้อมของตน

           ในขณะเดียวกันฝ่ายบริหารก็สามารถเปิดหน้ากระดานความเส่ียงด้านสภาพภูมิอากาศท่ีองค์กรอาจเป็นผู้ก่อให้เกิด

ผลกระทบ ไปจนถึงการพัฒนากลยุทธ์และกลไกต่าง ๆ ในการบรรเทาปัญหาการปล่อยก๊าซเรือนกระจก (GHG Mitigation

Strategies)

ถึงเวลาแล้ว ท่ีทุกองค์กรต้องจริงจังกับเคร่ืองมือคาร์บอนฟุตพรินต์

เพ่ือเพ่ิมโอกาสสําหรับ “การจัดการด้านความเส่ียง” (Risk Management) ในทุกมิติ

พร้อมกับการบริหารจัดการเพ่ือยกระดับความเช่ือม่ันใน “ช่ือเสียงของแบรนด์” (Brand Reputation)



สถาบ ันว ิทยาการเศรษฐก ิจหม ุน เว ียนเพ ื ่ อผ ู ้ ประกอบการและผ ู ้บร ิ โภค มหาว ิทยาล ัยหอการค ้า ไทย
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